. France * BROCHURE DE PARTENARIATS

CONFERENCE ANNUELLE 2025
& diner de Leadership

Le temps des transformations : Change now !

Diner de leadership : 27 novembre 2025 | Conférence annuelle : 28 novembre 2025



Urban Land Institute

La mission de I'Urban Land Institute:

Faconner I'avenir de notre environnement urbain
et immobilier dans le but de transformer les

communautés du monde entier.

39,500 Membres

2,800 Membres

4,800 Membres

Belgique

Danemark

France

Allemagne (autriche, Suisse)
Grece et Chypre
Irlande

ltalie

Pays-Bas

Pologne

Portugal

Russie

Espagne (Barcelone, Madrid)
Suede

Turquie

Royaume-Uni



France

Local et international

Institut de recherche et d'éducation
a mission a dimension mondiale
mais agissant local.

ULI France: 3¢ plus grand Conseil
National de ULI Europe, aprés
I'Allemagne, I'Autriche et la Suisse
(DACH) et le Royaume-Uni.

+ 750 membres basés a Paris, Lyon,
et autres villes ...

Soutenu par un Conseil d'orientation

multidisciplinaire comprenant 23
leaders du secteur.

Membres engagés par groupes :

NEXT (35-45) : connecte la
prochaine génération de leaders
pour I'environnement bati.

Young Leaders (25-35) : forum
unique d’échange entre les 25-35

ans en début de carriere.

Product Councils : groupes de
réflexion d’échange d'informations
et de pratiques dans le secteur,
composé d'experts regroupés par
typologie.

i

¢

Acteur de développement
social / sociétal a travers le
programme UrbanPlan :

® C'est le programme éducatif
immersif qui sensibilise les jeunes
- lycéens, étudiants ou collégiens- a
I'aménagement urbain et a la ville.

Depuis son lancement il y a 3 ans, le
programme a touché en France plus
de 800 étudiants et 120 membres
bénévoles.




Devenir partenai

Vous connecter avec I'un des plus actifs réseaux mondiaux de
professionnels et leaders de la fabrique de la ville, capable de
faire le lien entre les spheres privées et publiques.

Rencontrer des participants d'une grande diversité de profils,
francais et étrangers, incl. des investisseurs, propriétaires,
promoteurs, architectes, aménageurs et conseils.

Contribuer a l'inspiration et a la transformation de notre
industrie, ULI disposant a la fois d’une capacité de prospective
profonde a I'échelle mondiale et de partage des meilleures
pratiques sur le terrain.

Associer votre marque et votre structure a la Mission de
I'Institut i.e. guider notre industrie vers un développement
durable, et a ses priorités, telles qu'une meilleure accessibilité
au logement, une accélération de la décarbonation et
I'adaptation de notre industrie, et enfin contribuer a la
formation des nouvelles générations a ces enjeux.

Soutenir la Recherche ULI, ainsi que les initiatives d’'Education.




Avantages du partenariat du programme Partenare Partenaire Partenaire Partenaire

de la Conférence annuelle ULI France 2025 Riiioo00s) (10000 €) (6 000 €) Diner

Leadership intellectuel -

Invitation a rejoindre le comité de pilotage pour influencer l'orientation du programme

et recevoir des mises a jour réguliéres sur les progres
Opportunités de prise de parole lors des événements conférence v v
Invitation a rejoindre les Workshops et d'autres activités qui seront créées au fur et a p y, y

mesure de I'évolution du programme*

Réunions et événements

| s . . Confé
Acces prioritaire aux ateliers et tables rondes conférence v v onterence
uniquement
Inscriptions gratuites a la conférence 6 4 4
N . 1 Tabl
Diner de Leadership de 27 novembre 2025 2 ! tab]e 1 ab. ©
(8 convives) (8 convives)

Visibilité de I'entreprise
Logo et lien sur le site web + Brochure du diner Logo uniquement Logo uniquement Logo uniquement Diner uniquement

Logo et lien sur tous les emails marketing du programme conférence et les

o Logo et lien Logo uniqguement Diner uniqguement
communications aux membres
C . . Conférence . .
Visibilité du logo sur tous les événements du programme conférence v v . Diner uniquement
uniquement
. , . s Conférence
Reconnaissance du logo sur les plateformes de réseaux sociaux de I'ULI France v v }
uniquement
Publication dédiée sur les réseaux sociaux de I'ULI France Logo et lien Logo uniquement Logo uniquement
Opportunité de rédiger un article invité pour le site web de I'ULI France v
Opportunité d'inclure un lien vers un article de I'entreprise dans une newsletter v

*Sous réserve de disponibilité d’une personne a profil équivalent

Si vous souhaitez en savoir plus, veuillez contacter Mélanie Charpentier, ULI France, Directrice exécutive. Melanie.charpentier@uli.org




Opportunités de partenariats* Conférence et diner

27 NOVEMBRE 2025, 19H30, HOTEL DE POULPRY, PARIS 7 + 28 NOVEMBRE 2025, 8H30-16H, ALTAREA COMET BOURSE (CONFERENCE ANNUELLE)

Gold Silver :
Six (6) tickets Conférence Diner et Conférence

Deux (2) places pour le diner Leadership 1 table 8 convives pour le diner Leadership

Deux (2) Gold Sponsors maximum Visibilité et logo pendant le diner

Petite video sur la thématique sur les

) : i Quatre (4) tickets Conférence
réseaux sociaux (option)

Visibilité Silver dans les communications
marketing, avant et apres la conférence et
lors de I'événement

Visibilité Gold dans les communications
marketing, avant et apres la conférence et
lors de I'événement

, @® Assistance avant et sur place
@ Assistance avant et sur place

® Brochure marketing d'entreprise distribuée
lors du diner (option, digital)

® Utilisation du logo de I'ULI sur le site Web
de votre entreprise pour promouvoir le

@ Utilisation du logo de I'ULI sur le site Web statut de sponsor de I'ULI (facultatif)
de votre entreprise pour promouvoir le
statut de sponsor de I'ULI (facultatif)

® Brochure marketing d’entreprise distribuée
lors de I'événement (digital)

@ Exposition dans les réseaux sociaux

Partenariat a hauteur de 10 000 € Partenariat a hauteur de 10 000 €
||S nous f0nt Conﬂance : " 5 Platinum Gold Silver Bronze
gda )
: Pt} Sponsors de % Groupamq /\ I( wwuestpartner

Sponsors du diner

ALTAREA <ARDHAN

(@) JIL PIMCO la Conférence e o ‘:. (@)JLL

ENERGIES

* Modulables selon souhaits

Si vous souhaitez en savoir plus, veuillez contacter Mélanie Charpentier, ULI France, Directrice exécutive. Melanie.charpentier@uli.org




Opportunités de partenariats* Conférence et diner

27 NOVEMBRE 2025, 19H30, HOTEL DE POULPRY, PARIS 7 + 28 NOVEMBRE 2025, 8H30-16H, ALTAREA COMET BOURSE (CONFERENCE ANNUELLE)

Bronze

Quatre (4) tickets Conférence
Une (1) place pour le diner Leadership

Trois (3) Sponsors Bronze maximum

Visibilité Bronze dans les communications
marketing, avant et apres la conférence et
lors de I'événement

@ Assistance avant et sur place

® Brochure marketing d’entreprise distribuée
lors de I'événement (digital)

@ Exposition dans les réseaux sociaux

@ Utilisation du logo de I'ULI sur le site Web
de votre entreprise pour promouvoir le
statut de sponsor de I'ULI (facultatif)

Partenariat a hauteur de 6 000 €

lIs nous font confiance :

[
"
i
mp i
a

Sponsors du diner

@Jr piMco

* Modulables selon souhaits

Partenaire
Diner de Leadership

Lieu: Hotel de Poulpry, Paris 7

1 table 8 convives :

- Cocktail apéritif - champagne

- Diner 3 plats — vin

- Temps d’'échange - networking
Visibilité et logo pendant le diner
Assistance avant et sur place

Brochure marketing d’entreprise distribuée
lors du diner (option, digital)

Utilisation du logo de I'ULI sur le site Web
de votre entreprise pour promouvoir le
statut de sponsor de I'ULI (facultatif)

Table a 5 000 €
Platinum Gold Silver Bronze
Sponsors de @ GfOLIpCImO /\ I( VWUestparmer
la Conférence ALAREA <ARDHAN (( _
PIMCO vz (OILL

Si vous souhaitez en savoir plus, veuillez contacter Mélanie Charpentier, ULI France, Directrice exécutive. Melanie.charpentier@uli.org




En quoi le partenariat peut-il vous aider a atteindre vos objectifs ?

Notoriété et
visibilité de la

Exposant au
Conférence
Annuelle

Sponsor de
la réception
— Conférence
Annuelle

Sponsor des
cordons et
badges durables
— Conférence
Annuelle

Sponsor des
fournitures
durables -
Conférence
Annuelle

Cle:

marque

Visibilité sur place
importante, espace
dédié pour présenter

vos produits et services.

Visibilité de la marque
dans la zone de
réception et sur les
supports marketing.

Visibilité maximale
grace a une double
présence de marque sur
les supports clés des
participants.

Vos stylos, blocs-notes
et tableaux a feuilles
personnalisés utilisés

par tous les participants

aux ateliers.

. Impact excellent pour l'objectif.

Opportunités de
réseautage

Lieu central pour
I'engagement
professionnel et les
connexions.

Discours de bienvenue,
favorisant une forte
interaction dans un

cadre convivial.

Renforce la visibilité lors
des interactions et du
réseautage.

Yk K
Les participants
interagissent avec votre
marque pendant les
sessions clés.

: Fort impact pour l'objectif.

Leadership
éclairé

2. 8. 8.

Partage de documents

et d'expertise via votre
stand.

1. 8.0. ¢
Positionnement en tant
que facilitateur de la

collaboration sectorielle.

0. 8. 0. ¢
Forte association avec
le professionnalisme
et les valeurs de
I'événement.

Yk K
Association avec le
contenu technique

capté et travaillé
pendant le conférence.

%% Bon impact pour l'objectif.

Génération de
prospects

Forte opportunité de
génération de prospects
par l'interaction.

Création de liens et de
prospects informels
grace au réseautage.

Une marque visible de
maniére cohérente tout
au long du conférence.

Les supports favorisent
la reconnaissance et
encouragent les suivis.

Responsabilité
Sociétale des
Entreprises (RSE)

0. 8. 0. ¢
Mise en avant de
produits ou messages
durables.

%k
Soutien a la création de
communautés avec un
accent sur la durabilité.

Mise en avant de
choix de matériaux
écoresponsables pour
soutenir la durabilité.

Une fourniture
écoresponsable
renforce vos valeurs en
matiere de durabilité.

*%: Impact modéré pour l'objectif.

Si vous souhaitez en savoir plus, veuillez contacter Mélanie Charpentier, ULI France, Directrice exécutive. Melanie.charpentier@uli.org




En quoi le partenariat peut-il vous aider a atteindre vos objectifs ?

Notoriété et
visibilité de la

Opportunités de

réseautage

Leadership
éclairé

Génération de
prospects

Responsabilité
Sociétale des

marque

Visibilité de la marque
sur les écrans de
connexion et les
identifiants WiFi.

Sponsor Wi-Fi
- Conférence
Annuelle

Visibilité de premier
plan sur le site web,
la signalétique sur
place, les supports,
les communications
aux participants et le
rapport post-événement,
garantissant une
exposition maximale.

Partenaire du
développement
durable -
Conférence
Annuelle

Cle:

. Impact excellent pour l'objectif.

ok

Favorise I'engagement
grace a une visibilité liée

a la connectivité.

Présence de marque

renforcée tout au
long de I'événement,
favorisant une forte
reconnaissance
et crédibilité lors
des interactions de
réseautage.

: Fort impact pour l'objectif.

* %
Souligne le soutien a

une collaboration fluide.

* %

S'aligner avec la
mission du conférence
positionne votre
marque comme une
voix de confiance dans
la transformation du
secteur.

%% Bon impact pour l'objectif.

Acces a la liste des
participants.

Une visibilité marquée
témoigne de votre
engagement et
expertise, encourage
I'interaction des
participants et donne
acces a la liste des
délégués.

Entreprises (RSE)

2. 8.0,
Montrez votre
engagement envers
des solutions
technologiques
durables.

Démontre un
engagement de haut
niveau en faveur de
la durabilité dans
I'environnement bati.

*%: Impact modéré pour l'objectif.

Si vous souhaitez en savoir plus, veuillez contacter Mélanie Charpentier, ULI France, Directrice exécutive. Melanie.charpentier@uli.org




Programme previsionnel

8:15-8:45

Accueil & café

8:45-9:00

Mots de bienvenue

9:00-9:30

Keynote - Greg Bernarda : La transformation par les écosystémes: vers une
nouvelle logique de création de valeur

9:30-10:00

Séquence 1 : Territoires en mutations géographiques
Wuest Partner [

Jean-Christophe Fromantin - Maire - Neuilly-sur-Seine
Dominique Alba - Directrice Générale - Jean Nouvel

10:00-11:15

Séquence 2 : Chaines de valeur bousculées, acteurs en pleine redéfinition
Keynote : Charlotte Malterre Barthes - Ecole Polytechnique Fédérale de Lausanne
Kardham | Saguez & Partners [}

Marie-Laure de Sousa - CEO France, BeLux and Southern Europe cluster lead - JLL
Sébastien Matty - Président - GA Smart Building

Timothée Rauly - Global Co-Head of Real Estate, AXA Investment Managers

Alain Resplandy-Bernard - Directeur Général - SNCF Gares et Connexions

11:15-11:45

Pause café

11:45-12:45

Séquence 3 : Communautés et philanthropie : catalyseurs d’'innovation et d'impact
Bishop James Jones KBE [

Leslie Anne Johnston - CEO - Fondation Laudes [

Héléne Chartier - Directrice de I'urbanisme et du design - C40 Cities

Kristine Munkgard Pedersen - Ville de Copenhague

12:45-13:00

Mot de cloture
Anne Kavanagh - Chair - ULI Europe

13:00-14:00

Networking Lunch

PROGRAMME - APRES-MIDI

14:00-15:00

Chaines de valeur bousculées, acteurs en pleine redéfinition

Workshop 1 : Origination et montage d’'un projet immobilier a I'heure des
transformations

Workshop 2 : Conception — Réalisation de la transformation de projets
Workshop 3 : Commercialisation, exploitation et usage a I'heure des mutations
profondes

15:00-16:00

Présentation des résultats

INTERVENANTS

Keynote Speaker
Greg Bernarda
Upruption

Dominique Alba
Jean Nouvel

Marie-Laure de Sousa
JLL

Jean-Christophe Fromantin
Maire - Neuilly-sur-Seine

Charlotte Malterre-Barthes
Ecole Polytechnique Fédérale de Lausanne

Sébastien Matty
GA Smart Building

Timothée Rauly
AXA Investment Managers

Alain Resplandy-Bernard
Direction de I'lmmobilier de I'Etat



Plusieurs options et ¢
~ realises tout au long ¢
pouvons trouver ense
option de partenariat.

Mélanie Charpentier
Directrice exécutive
melanie.charpentier@uli.org
france@uli.org

mei

lleure




. France

Retrouvez nous sur les rést

in X

ULI France france@uli.org




